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Reklamy w krajobrazie miast i gmin Metropolii Poznan
Raport z wynikdw geoankiety

Ustawa o zmianie niektorych ustaw w zwigzku ze wzmocnieniem narzedzi
ochrony krajobrazu — powszechnie zwana ustawa krajobrazowa, weszta
w zycie 11 wrzesnia 2015 r.

Ustawa daje gminie mozliwos¢ wprowadzenia ,uchwaty krajobrazowej”,
ktora jest aktem prawa miejscowego - moze by¢ zroditem prawnie
wigzacych obowigzkow dla obywateli. Od dnia wejscia w zycie uchwaty,
wszystkie podmioty zobowigzane sg przestrzegad jej ustalen. Rada gminy
ustala termin na dostosowanie istniejgcych obiektéw do warunkéw nowej
uchwaty.

Rada gminy moze ksztattowac tres¢ uchwaty, wiacznie z catkowitym
G zakazem umieszczania ogrodzen, tablic reklamowych i urzadzen

reklamowych.

Uchwata dotyczy catlego obszaru gminy, ktéry moze zosta¢ podzielony na

strefy z odmiennymi ustaleniami.

Mozliwo$¢ poboru optaty reklamowej uzalezniona jest od wczesniejszego
ustalenia zasad i warunkéw sytuowania obiektow matej architektury, tablic
reklamowych iurzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw,
standardow jakosciowych oraz rodzajéow materiatdw budowlanych, z jakich
moga by¢ wykonane.

- Nowa optata lokalna jest narzedziem porzadkowania przestrzeni publicznej,
nie zrédtem uzyskiwania tatwego dochodu. Dotyczy ona tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych umieszczonych na obszarach, dla ktorych rada

gminy ustalita zasady i warunki sytuowania takich urzadzen.
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do konca czerwca 2017 roku uchwalono 10 uchwat krajobrazowych
ponad 100 gmin podjeto uchwaty intencyjne

Metropolia Poznan:

Kostrzyn,
Gtowne  przestanki  wprowadzania regulagji Poznan,
okreslonych w ustawie krajobrazowe;j: Suchy Las,
ograniczenie chaosu reklamowego Tarnowo Podgorne
chec¢ uzyskania dodatkowych dochodéw

ograniczone mozliwosci regulowania problematyki reklam, ogrodzen i matej
architektury w planach zagospodarowania przestrzennego

Czy wiesz ze...?

W 2006 roku w brazylijskim Sdo Paulo wprowadzono catkowity zakaz reklam. Wprowadzenie
tego rozwigzania zostato dobrze przyjete przez mieszkancow, a z przestrzeni miasta znikneto
ponad pot miliona reklam. Wymusito to na przedsiebiorcach poszukiwania nowych form
dotarcia do klientow, skutkujac rozwojem reklamy internetowej i na urzadzeniach mobilnych,
a usuniecie bilbordéw spowodowato odstoniecie zaniedbanych elewacji i zachecito wiascicieli
do ich renowadji.

Po dtuzszym czasie zakaz ukazat sie ucigzliwy, wiec wtadze zdecydowaty sie na liberalizacje
ograniczen, wprowadzajac reklamy w ograniczonej ilosci i w sposdb kontrolowany.

Reklamy w krajobrazie miast i gmin Metropolii Poznan




Ustawy regulujace tad przestrzenny, w ktorych
zmiany wprowadza ustawa krajobrazowa

Ustawa z dnia 21 marca 1985 r. o drogach publicznych

< Ustawa z dnia 12 stycznia 1991 r. o podatkach i optatach lokalnych

< Ustawa z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym

Ustawa z dnia 23 lipca 2003 r. o ochronie zabytkow i opiece nad zabytkami

Nowe definicje w ustawie o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym

Reklama
upowszechnianie w jakiejkolwiek wizualnej formie informacji promujacej osoby, przedsiebiorstwa, towary,

ustugi, przedsiewziecia lub ruchy spoteczne

ustawa o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym, art. 2, pkt 16a

Urzadzenie reklamowe

przedmiot materialny przeznaczony lub stuzacy ekspozycji reklamy wraz z jego elementami
konstrukcyjnymi i zamocowaniami, inny niz tablica reklamowa, z wytgczeniem drobnych przedmiotéow
codziennego uzytku wykorzystywanych zgodnie z ich przeznaczeniem

ustawa o planowaniu [ zagospodarowaniu przestrzennym, art. 2, pkt 16a

Szyld

tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe informujacg o dziatalnosci prowadzonej na nieruchomosci,

na ktorej ta tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe sie znajduja

ustawa o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym, art. 2, pkt 16a

Czy wiesz ze...?

W 2017 roku wartos¢ rynku reklamy w Polsce wyniosta 8,8 mld zt. Wzrastajg naktady wydatkow
na reklame internetowa, kinowa oraz telewizyjng. Coraz mniej inwestuje sie w reklame
zewnetrzng, ktéra odnotowuje spadek przychodow (o 1,7% w skali roku) na rzecz innych
nosnikdw, w tym zyskujacej na znaczeniu reklamy digitalowej (m.in. wyswietlacze LED).
Najwieksze inwestycje w reklame zewnetrzng pochodza z handlu, mediéw i telekomunikacji.
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Czy wiesz ze...?

Wedtug raportu Izby Gospodarczej Reklamy Zewnetrznej liczba nosnikéw reklam zewnetrznych
w roku 2017 zwiekszyta sie o0 4,6% (z prawie 70 tys. do 73 tys.) w stosunku do roku 2016.
Popularne staty sie reklamy umieszczane na rowerach miejskich oraz wiatach przystankowych,
wolnostojgcych witrynach i stupach ogtoszeniowo-reklamowych (tzw. nosnikach typu citylight).

Dziatania podejmowane przez witadze miast i gmin spowodowaty zmniejszenie liczby
nosnikow sredniego i duzego formatu.

RADA GMINY
podjecie uchwaty o przygotowaniu przez wéjta/burmistrza/prezydenta miasta
uchwaty krajobrazowej

WOJT/BURMISTRZ/PREZYDENT MIASTA
podanie do publicznej wiadomosci faktu przystapienia do prac nad uchwata

sporzadzenie projektu uchwaty
opiniowanie
uzgadnianie

wytozenie projektu do publicznego wgladu
(ogtoszenie o wytozeniu)

zbieranie uwag

rozpatrzenie zgtoszonych uwag przez
wojta/burmistrza/prezydenta miasta
WOJEWODA
uchwalenie uchwaty krajobrazowe;j nadzor
wraz z rozstrzygnieciem sposobu rozpatrzenia uwag
nieuwzglednionych przez wojta/burmistrza/prezydenta miasta

publikacja uchwaty w dzienniku urzedowym wojewodztwa

wejscie w zycie
po okresie wyczekiwania okreslonym w uchwale
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Przyktadem jednostki, ktora podjeta prace nad
uchwata krajobrazowa jest Poznan.

W ramch dziatania ,Odkryjmy Poznan”
opracowano propozycje regulacji dotyczacych

reklam, szyldow, matej architektury i ogrodzen.

Miasto podzielono na cztery obszary:

D staromiejski
E centrum i dzielnice historyczne

D zurbanizowany
HIH przyrodniczy

Propozycje dyskutowane byty podczas forum,

otwartym dla wszystkich zainteresowanych.

Otwarte forum

dyskusyjne o reklamach
o szyldach

czyli jak powinny wygladac reklamy, szyldy
oraz ogrodzenia i mala architektura

o ogrodzeniach i matej architekturze

SZYLDOWNIK Szyldownik to poradnik dla matych i S$rednich
dla matych i érednich przedsiebiorcow, ktérzy chca oznakowa¢ miegjsce
przedsiebiorstw

prowadzonej dziatalnosci w sposéb funkcjonalny
i estetyczny, zgodny z  zasadami  kompozycji

B R O (T

i oczekiwaniami miejskiego konserwatora zabytkow oraz

plastyka miejskiego.

czyli jak wiasciwie
umiesci¢ szyld informujacy . L,
o prowadzonej dziatalnosci Propozycje Zapisow do uchwaty

krajobrazowej, szyldownik oraz harmonogram
prac dostepne sa na stronie miasta Poznania:

poznan.pl/krajobrazowa/

POZnant V
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http://www.poznan.pl/krajobrazowa/

propozycja miasta Poznania

.| billboard % |:‘ p % '||||| meble

citylight miejskie

HALA SFPORTOWA ’_MM . ngrodzenia
azurowe,

potykacz
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TEATR

budynek kultury
budynek i obiekt
sportu

mural reklamowy

pas ekspozycyjny
. ekspozytor
pylon
stup . . e ;.
E i agloszeniowo Kazda gmina ma mozliwos¢ dowolnego
reklamowy ksztaltowania zapisow uchwaty

i dostosowania jej do wtasnych potrzeb.

Graficzne przedstawienie nosnikéw

I i TT r sysem reklamowych utatwia rozmowy
informacji

z whascicielami  nieruchomosci, szyldéw

miejskigj

i nosnikow reklamowych.
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Dziatania podejmowane przez Stowarzyszenie Metropolia Poznan od listopada 2017 roku:
publikacja ,Ustawa krajobrazowa — podrecznik wdrazania dla gmin”
geoankieta
inwentaryzacja punktowa
konferencja XI Dziehn Urbanisty pt. ,W strone miasta pieknego”

burza mozgéw

Podrecznik jest praktycznym wprowadzeniem do tematyki LR\

wdrazania ustawy krajobrazowej. Autorzy (R. Grobelny, t"‘o‘f‘:i x <

H. Goska) wykorzystali swoje praktyczne doswiadczenie - “4" Ustawa krajobrazowa -
w dziatalnosci samorzadowej iwspotpracy z jednostkami fm :Ed;:?:'mmma

lokalnymi, tworzac szerokie w problematyce opracowanie
adresowane do wifadz miast i gmin oraz pracownikéw
administracji samorzadowej.

Publikacja zostata wydana w ramach Biblioteki Aglomeracji
Poznanskiej, ktora jest forum diagnozowania i wyznaczania
kierunkdéw rozwoju obszaréw wielkomiejskich.

Publikacji dostepna jest na stronie Centrum Badan Metropolitalnych

bit.ly/2IAkt)Y

. Jednym z dziatan byto przeprowadzenie, we wspdtpracy
Geoankieta , , . :
z Centrum Badan Metropolitalnych Uniwersytetu im. Adama

forma  wypowiedzi  stanowiaca

sekeEte  aildsy  fermemwe Mickiewicza w Poznaniu, geoankiety dotyczacej diagnozy

R AR R S eyl estetyki przestrzeni miast i gmin Metropolii Poznan
NUEICINERANEN N NIGENN oraz  postulatow mieszkancow w zakresie lokalnej
miejsc wymagajacych interwengji. polityki reklamowe;j.

(projekt ,Geoportal wspierajgcy partycypacje spoteczng w planowaniu przestrzennym”

finansowany przez Narodowe Centrum Badari i Rozwoju w ramach Programu Badan
Stosowanych Ill.)
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WYNIKI GEOANKIETY

m Liczba respondentow

LUBON Oborniki RESN
SUCHY LAS
PUSZCZYKOWO
KOMORNIKI
$REM Rokietnica
Pobiedziska
SZAMOTULY
Tarnowo
TARNOWO PODGORNE Podgérne Swarzed
KORNIK ey
Dopiewo
MOSINA y
KLESZCZEWO
ROKIETNICA
KOSTRZYN
BUK
OBORNIKI
SKOKI
POBIEDZISKA i 5 Tem
Liczba requndentowi ére
na 10 tys. mieszkancow
SWARZEDZ S
10 i mniej
STESZEW Bl 1-20
, Bl 21-50 ) i
MUROWANA GOSLINA B o viccei Ryc. 2 Liczba rgspondentgw
I wigce) w podziale na gminy
Geoankieta dostepna byta
Wiek respondentow na portalu konsultacji
25% metropolitalnych oraz
udostepniona przez gminy
20% )

’ na stronach internetowych
15% oraz portalu Facebook.
10% W badaniu udziat wzieto

5% 1150 osob:
0% 43,04% kobiety
15-19 20-24 25-29 30-34 35-39 40-44 45-49 50-54 54-59 60-64 65-69 70i > 56,96% mezczyzni
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Badanie sktadato sie z dwoch czesci — zestawu pytan zamknietych oraz
interaktywnej mapy. Pytania dotyczyly ogdlnej opinii na temat reklam, ich
sytuowania ifunkcjonowania w przestrzeni publicznej, mapa pozwalata wskazac
konkretne miejsca, w ktorych wedtug respondentow reklamy zewnetrzne maja
szpecacy wptyw na otoczenie.

85,11%

Nadmierna liczba reklam zewnetrznych wplywa
negatywnie na estetyke przestrzeni publicznej

Ponad 85% respondentow uwaza, ze nadmierna liczba
reklam negatywnie wptywa na estetyke przestrzeni
publicznej. Mieszkancy zwracajag uwage na jakos¢
otaczajacej ich przestrzeni, a zbytnie nagromadzenie
nosnikow reklamowych i szyldow jest przez nich
odbierane negatywnie.

6,97%
1.04% 2,83% 3,11%
]
W zdecydowanie nie W raczej nie ani tak, ani nie raczej tak W zdecydowanie tak

Zbyt duze zréznicowanie nosnikow, formatow
i miejsc lokalizacji reklam zewnetrznych wptywa

negatywnie na estetyke przestrzeni publicznej

JJo ==ill)e

==l e ==ii)e =)¢
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=
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8,48%
C
. 15,05% 5,88% 2,6%
1,51% 'I 315%
. 3 . ;s .
| 1,39% Prawie - mieszkancéw Metropolii

opowiada sie za wprowadzeniem

przepisdw, ktére umozliwitby

3,48% . .
wtadzom gminy ustalenie

) . . ograniczen W zakresie

Dla wiekszosci ankietowanych negatywny dopuszczalnych noénikow,

wplyw na estetyke przestrzeni ma takze zbyt ¢ atow i miejsc usytuowania

duze  zroznicowanie  nosnikow  reklam
zewnetrznych, a takze ich formatdéw oraz
miejsc lokalizacji. Mieszkancom przeszkadza
chaos spowodowany brakiem uporzadkowania
i spojnosci reklam.
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reklam zewnetrznych.

Istnieje potrzeba ksztattowania
lokalnego prawa, ktore
regulowatoby kwestie reklam.




Reklama zewnetrzna jest nieodlaczna czescia . . ..
] L. L. . i Zdaniem mieszkancow
dziatalnosci gospodarczej i powinna by¢ 4 , .
.. . . , U nas [w Polsce] niestety firmy przescigaja

stosowana bez jakichkolwiek ograniczen

sie w ilosci i wielkosci reklam, ktérymi

niestety kiedy$ przykryja wszystko. (...)
Osobiscie zakazatbym catkowicie reklam,
pozwalajac tylko na nieduze szyldy przy
zaktadach i firmach, zeby wygladato to
estetycznie.

opinia respondenta

Tylko 9% respondentow jest zdania,
ze umieszczanie reklam zewnetrznych
nie powinno podlega¢ zadnym
ograniczeniom, gdyz jest to prawo
oséb prowadzacych dziatalnos¢
gospodarcza.

Mozliwos¢ umieszczania reklam w przestrzeni publicznej mojej gminy powinna by¢
zwigzana z koniecznoscia uiszczenia oplaty, ktéra bezposrednio zasilataby budzet
gminy

11,19% 14,76%
Zdaniem mieszkafhcéw Ponad 60% respondentow uwaza, ze
Zamiast  zakazywac A— umieszczanie reklam zewnetrznych powinno
optatami, podatkami lepiej zawsze wigzac sie z koniecznoscig uiszczenia optaty.
ludzi uéwiadamia¢ i poucza¢ o tym Optata ta powinna bezposrednio zasila¢
co pragnie sie uzyska¢. Edukacja budzet gminy.
przede wszystkim. Przeciwnicy wprowadzenia optat czesto
opinia respondenta podk'reslajg role edukat.:jl jako sposobu
rozwigzania problemu i poprawy fadu

przestrzennego poprzez dziatania miekkie.

W rdecydowanie tak

Pytania umozliwity identyfikacje ogdlnych opinii mieszkancow
odnosnie reklam, wskazujac spoteczne zainteresowanie oraz
przyzwolenie na podejmowanie dziatan i wprowadzanie
zmian.

racze] tak
ani tak, ani nie
M raczej nie

B rdecydowanie nie
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Murowana Goslina

Rokietnica
Pobiedziska
-

Tarnowo Podgdrne

Dopiewo ’
©

Zdaniem mieszkaficow Ryc. 3 Miejsca, wskazane przez

(..) strefa reklam w przestrzeni respondentéw geoankiety, w ktérych
publicznej sprawia wrazenie reklamy maja szpecacy wptyw na krajobraz
kompletnie nieuregulowanej. Jadac
drogami jest mnéstwo roznego . , .
) . , ] Koncentracja wskazan — zageszczenie reklam:
rodzaju ogtoszen, banerow itp.
przyczepianych do ptotéw, budynkéw drogi wjazdowe do Poznania i najwazniejsze drogi
czy  prowizorycznych  konstrukgji. w gminach
I

Catos¢ lada jak jed ielk . S . .
SUERE TR Rk JERnE - RAELE wezty przesiadkowe i najwazniejsze skrzyzowania,

kolorowa wycinanka.

wazniejsze miejscowosci — siedziby wiadz gmin.
opinia respondenta
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Opinie na temat reklam w przestrzeni miast i gmin Metropolii Poznan

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%
Reklam jest
zbyt duzo 1186
Reklamy sa
nieestetyczne 1083

Reklamy maja zbyt

duzy format 889

Reklamy sa zbyt

krzykliwe 719

Reklamy sa
nieaktualne lub
zniszczone

532

Reklamy stwarzaja
zagrozenie dla ruchu 384
pojazdow oraz pieszych

Po wybraniu miejsca na mapie respondenci . . , .
y J P P Zdaniem mieszkancow

wskazywali powdd, dla ktérego negatywnie Estetyka i bezpieczenstwo w  kwesti

oceniajg dang przestrzen (mozliwos¢ wielokrotne] B E RN IR RN eIl T R ORe s oI e
odpowiedzi). Z 1678 naniesionych punktow, [EeCIRSUVIFEIINRYARCICIININCHIE (TANE]R)

znalez¢é wybrane miejsce, tandetne

w 1186 (70,68%) respondenci okreslali, ze reklam
reklamy tabliczkowe s3 raczej zbedne.

jest zbyt duzo. Z podobna czestotliwoscia (64,54%
i 1083 wskazan) wskazywano, ze reklamy sa opinia respondenta

nieestetyczne.

Zdaniem mieszkancow

W wielu miejscowosciach w okolicy

Odbiér przestrzeni jako nieestetycznej wynika przede
odczuwalny jest “"nattok" reklam.

Powoduja one chaos, batagan, sa wszystkim z wystepowania nadmiernej ilosci reklam,

NS EWe Tl @ efekt  ten  wzmacniany  jest  przez  duze
B ee I ORI T ET A OETs i< zroznicowanie ich  nosnikdéw, kolorystyki oraz

SLECRUCIELICEACCIBNIECACEI  1ozmiaru. Wskazywane przez respondentéw miejsca

Jest raczej watpliwa. Prz.e'o'sly SN cechuje wlasnie takie nagromadzenie, powodujac
bardzo mocno ograniczy¢ reklamy kraiob
i usystematyzowa¢ ich powstawanie negatywna oceng krajobrazu.

lub catkowicie nalezy ich zakazad.

opinia respondenta
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W styczniu i lutym 2018 roku przeprowadzona zostata inwentaryzacja punktowa
(dokumentacja zdjeciowa) stanu estetyki przestrzeni w kontekscie reklam zewnetrznych

we wszystkich gminach Stowarzyszenia Metropolia Poznan.
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1 112 lutego 2018 roku na Miedzynarodowych
Targach Poznanskich odbyta sie kolejna
edycja konferencji Dzien Urbanisty.

Organizatorzy:

e Towarzystwo Urbanistow Polskich,
Oddziat w Poznaniu

e Miasto Poznan
e Stowarzyszenie Metropolia Poznan
fot. M. Kozanecka e Miedzynarodowe Targi Poznanskie

Dzien |  poswiecony byt zmianom
legislacyjnym w  zakresie  planowania
przestrzennego. Projekty nowych aktéw
prawnych przedstawit Michat Leszczynski -
Departament Polityki Przestrzennej
i Gospodarki Nieruchomosciami (Ministerstwo
Inwestycji i Rozwoju). W drugiej czesci odbyta
sie dyskusja panelowa z udziatem ekspertow

reprezentujgcych  rézne  jednostki  oraz

, . fot. D. Nowakowska
Srodowiska.

Dzien Il koncertowat sie wokdt prac w zakresie tworzenia uchwat krajobrazowych.
Prelegenci w pierwszej sesji podzielili sie inspiracjami, w dwdch kolejnych przedstawiciele
wiadz lokalnych przedstawili swoje doswiadczenia i osiagniecia na tym polu. Konferencje
podsumowata dyskusja panelowa z udziatem prelegentéw.

Materiaty z konferencji dostepne sa na stronie Towarzystwa Urbanistéw Polskich, Oddziat w Poznaniu:
bit.ly/2sQgfEh
= pigknego I

)
'.)P}’)’P')'}})’
)
)
. ]
L |
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Reklamy w krajobrazie miast i gmin Metropolii Poznan


https://bit.ly/2sQgfEh

10 kwietnia 2018 roku odbyto sie spotkanie ekspertow
ws. reklam w przestrzeni Metropolii Poznan.

Burza mézgow
technika wywodzaca sie
z psychologii spotecznej, ma na celu

Uczestnicy:

.. . doskonalenie decyzji grupowych.
e przedstawiciele jednostek samorzadu

Jest to metoda tworczego
terytorialnego, ktorzy podejmuja dziatania [EEENYENTEINEESTPaY

zwigzane z wdrazaniem ustawy krajobrazowej,

e reprezentanci jednostek naukowych, zajmujacy
sie naukowo kwestig estetyki, postrzegania i funkcjonowania reklam,

e architekci i urbanisci, majacy praktyczne doswiadczenia w pracy nad uchwatami

reklamowymi.

.Najwiekszym problemem byto wypracowanie sposobu pracy nad uchwata.”

arch. Alicja Bogalecka-Pabisiak , specjalista ds. estetyki miasta (Poznan)

Celem burzy mézgéw byto wskazanie roli Metropolii Poznan we wdrazaniu ustawy
krajobrazowej oraz podjecie dziatan, ktére moga przyczyni¢ sie do poprawy tadu

przestrzennego w zakresie reklam zewnetrznych.

Rozmowy toczyty sie wokot trzech tematow:

poziom standaryzacji edukacja — sposoby
uchwat krajobrazowych dotarcia

transfer doswiadczen
w ramach Metropolii i zainteresowania

tematem

Reklamy w krajobrazie miast i gmin Metropolii Poznan




fot. M. Sura

Eksperci, w trakcie rozmow wskazali gtéwne problemy dotyczace kwestii reklam:

~Mieszkancy widza wizualizacje i projekty [przyktady dobrych praktyk] jako fantazje, a nie realia -
moze sie to kiedys wydarzy¢, jednak oni nie maja na to wplywu. Dzialania wzbudza wieksze
zainteresowanie mieszkancow jesli obserwuja pierwsze ich efekty.”

arch. Dawid Strebicki, Atelier Starzak Strebicki

Reklamy w krajobrazie miast i gmin Metropolii Poznan



Na podstawie zidentyfikowanych problemow opracowano rozwigzania, ktére moga

przyczynic sie do poprawy krajobrazu miast i gmin Metropolii Poznan:

podziat obszaru Metropolii na strefy, ktorym odpowiadatby katalog propozycji
zapisdbw mozliwych do przetozenia na poziom gminy,
stworzenie spojnej klasyfikacji/typologii reklam,
wsparcie prawne gmin (ekspertyzy prawne) dotyczace m.in. odszkodowan i innych
skutkdw wprowadzenia uchwaty, okreslenia zasad dostosowywania oraz propozycji
przektadania zapisow do miejscowych planéw zagospodarowania przestrzennego,
wprowadzenie katalogu/zestawu standardow metod badan i inwentaryzacji,
opracowanie spdjnej metodyki badan w kwestii reklamowej,
przeprowadzenie analiz dotyczacych odziatywania (percepgji) reklam oraz ich
skutecznosci i optacalnosci (stanowigcych argument dla wiascicieli), a takze
motywow podejmowanych przez gminy dziatan (wsparcie budzetu wptywami
optat, narzedzie wprowadzania tadu przestrzennego/porzadek),
zebranie dobrych praktyk w postaci wizualizacji zarébwno graficznych jak
i fotograficznych,
stworzenie zespotu merytorycznego doradztwa krajobrazowego,
przeprowadzenie pilotazowego projekt inwentaryzacji w jednej lub kilku gminach
Stowarzyszenia,
prowadzenie dziatan edukacyjnych, trafiajagcych zarbwno do Swiadomosci
mieszkancéw, wiascicieli nieruchomosci, przedsiebiorcédw, a takze wiadz
jednostek samorzadowych,
koordynacje i integracje tych zadan z poziomu Stowarzyszenia Metropolia
Poznan.

Wynikiem burzy mozgoéw sa trzy kategorie zagadnien, ktére moga stanowi¢ zakres dziatan
Stowarzyszenia Metropolia Poznan jako jednostki wspierajacej i integrujacej na poziomie
ponadgminnym.

metodyczno-techniczne prawno-formalne spoteczno-edukacyjne
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Wyniki dotychczasowych dziatan jednoznacznie wskazuja na koniecznos¢ kontynuowania
prac w zakresie poprawy estetyki przestrzeni Metropolii Poznan. Szczegdlny aspekt szaty
informacyjnej miast i wsi — reklama, w sposdb do tej pory niekontrolowany zdominowata
krajobraz.

Podrecznik, ktéry zapoczatkowat dziatania Stowarzyszenia stanowi doskonaty, syntetyczny
materiat dla gmin, wskazujac krok po kroku etapy zwigzane z przygotowaniem wtasciwych
uchwat.

Kolejnym krokiem Stowarzyszenia byto zbadanie opinii mieszkancéw przy pomocy
geoankiety. Partycypacja obywateli w podejmowaniu decyzji, wstuchanie sie w gtos
mieszkancow to niezwykle wazny aspekt zachodzacych zmian.

Wedtug opinii obywateli chaos reklamowy jest istotnym zagadnieniem wymagajacym
rozwigzania. Inwentaryzacja punktowa (wybiorcze wizualne badanie przestrzeni) wykazata,
ze jest to problem, ktéry wymaga pilnych, zdecydowanych dziatan.

Zgodnie z opinig ekspertow (burza mozgow) istniejg pola, na ktérych Stowarzyszenie
podejmuje i podejmowac bedzie wspotprace.

Kolejne spotkania zadecyduja co do kierunkow dalszych dziatan Stowarzyszenia
Metropolia Poznan. Zintegrowane dziatanie w zakresie uporzadkowania chaosu
reklamowego przyniosa duze korzysci dla naszej przestrzeni.

Mitosz Sura
Stowarzyszenie Metropolia Poznan

Dyrektywa 2006/114/WE Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 12 grudnia 2006 r. dotyczaca
reklamy wprowadzajgcej w btad i reklamy poréwnawczej

USTAWA z dnia 24 kwietnia 2015 r. o zmianie niektérych ustaw w zwigzku ze wzmocnieniem
narzedzi ochrony krajobrazu

Jak wykorzystywac potencjat ,ustawy krajobrazowej”? Instrumenty prawne i propozycje. Przewodnik

dla samorzgdu gminnego — Instytut Metropolitalny, Gdansk 2016
Uchwata reklamowa — przewodnik dla gmin — Anna Fogel, krajobrazmojegomiasta.pl

Propozycje zapisow do uchwaty krajobrazowej dla Miasta Poznania — Wydziat Urbanistyki
i Architektury, Urzad Miasta Poznania, Poznan 2017

Ustawa krajobrazowa — podrecznik wdrazania dla gmin — Ryszard Grobelny, Hubert Goska,
Biblioteka Aglomeracji Poznanskiej, Bogucki Wydawnictwo Naukowe, Poznan 2017

Reklama OOH w Polsce. Raport 2017 — I1zba Gospodarcza Reklamy Zewnetrznej, Warszawa 2017




Realizacja statutu i strategii Stowarzyszenia, w ktérych zapisane jest dbatos¢
o ksztatltowanie tadu przestrzennego oraz prowadzenie polityki krajobrazowej, to
priorytety w dziataniu Biura Stowarzyszenia Metropolia Poznan.

Stowarzyszenie w dalszym ciggu zamierza wstuchiwac sie w gtosy swoich Cztonkow

i poszukiwaé rozwigzan zmieniajacych na lepsze wspdlng przestrzen.

Piotr Wisniewski
Dyrektor Biura Stowarzyszenia Metropolia Poznan

Facebook

www.facebook.com/MetropoliaPoznan/

Stowarzyszenie Metropolia Poznan .
Strony internetowe

Ul. Prymasa Stefana Wyszynskiego 8 www.metropoliapoznan.pl

61-124 Poznan www.zit.metropoliapoznan.pl

NIP: 783 167 26 97 www.konsultacje.metropoliapoznan.pl

tel.: 61 669 80 52 www.planowanie.metropoliapoznan.pl

mail: biuro@metropoliapoznan.pl www.pkm.metropoliapoznan.pl
www.mobilnosc.metropoliapoznan.pl

opracowanie: Joanna Piekarska
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